SEO/GEO流量的变现和转化的那点事
传统互联网里，流量变现的说法是符合大众的认知，也确实有其合理性和执行性，但是现在很少被提及这类说法，更多的是判断是否有商业价值，可在粉丝群和收费群中是普遍被说起的事情，而在SEO行业，通常都说是流量转化。
流量的变现和转化有什么区别？
变现指的是直接发生利益收入，如：付费社群、粉丝群、课程群等私域场景中的购买支付行为，简单的说就是用某种场景直接把流量变成可以直接提现。
转化指的是通过生产资料转移支付收益，如：广告点击、信息咨询、会员充值、购买服务，这都可以说是流量转移支付的行为，简单的说就是全网取现。
SEO流量变现是传统说法
在以前的SEO工作中，主要就是解决和满足网站获取流量，这形成了很长时间的共识，那就是SEO=流量，然后变现就是顺理成章的说法了，所以站在以前的角度是没有错，但是如今就很不适合了，如：某个人图书馆的关闭就是很明显的问题，其几千万的用户和巨量的流量都关站了。
所以现在的SEO流量变现就是个伪说法，甚至所谓的流量变现课程就是糊弄的把戏，真有这本事，某个人图书馆不请去解决生存困境吗，但是我们不要一棒子都打死了，在特定需求方面是有SEO流量变现的可能性，如：网络平台站内搜索获取流量转化为粉丝/用户的消费，举例：小红书SEO玩的就是这套。
GEO流量要的是运营说法
简单通俗的说就是AI场景中的流量会是指向的结果，因为大多数流量会源于AI提供的问题解答，然后追溯和佐证于信息方的站点，整个过程都是精确的，其场景也不会让用户翻来覆去，那么流量就完全是针对性，不会产生过多的进入，那么这个情况就要内容具有运营的水平，如：通过答案直接让用户点击进入站点，简称“答案运营”或“信息营销”。
所以GEO流量会很大程度取决于有多少点击率以及覆盖了多少用户需求点，或是行业说法的引用率、推荐量、曝光率、索引量，但不会把流量视为标准，甚至拿流量作为考核的任务，因为都知道拿流量说事，已经越来越不符合如今的互联网了，而是要看能否运营起来。
结语：流量转化是更贴近商业需求和评估的说法，也是互联网行业标准的专用说法，至于流量变现，其实是为了吸引眼球的说词，因为“变现”两个字是很容易让人想到是钱。
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